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Nous,
Apres

Autor

Président,
avoir entendu les parties comparantes ou leur conseil,

isée par ordonnance du 12 juillet 2011, I’Association

Nationjale de Prévention en Alcoologie et Addictologie, ANPAA,
a assigné d’heure a heure par acte du 15 juillet 2011 la SA Ricard
aux fins :

-d’or
rencor
dont w
10 00

{onner le retrait du film publicitaire intitule Un ricard, des
itres sur tout support et notamment sur les sites Internet,
ww.ricard.fr, sur les applications mobiles, sous astreinte de
€ par jour et par infraction,

- d’ordonner le retrait de tout support de la mention Des

renco

€ par |

ires associée au nom de Un ricard, sous astreinte de 10 000
our et par infraction,

- d’ortlonner le retrait et la suppression des applications intitulées

3 Ricg
surl’A
infract

rd 3D et Ricard Mix Codes sut tout support, et notamment
ppstore et I Tunes, sous astreinte de 10 000 € par jour et par
ion,

- de s¢ declarer compétent pour liquider 1’astreinte,

- de cpndamner la société Ricard a lui verser 5 000 € au titre de
I"article 700 du code de procédure civile et & lui rembourser le colit
du constat de 905,22 €.

Par ¢

onclusions déposées le 26 juillet 2011 et soutenues

oralenient, I’ANPAA forme les mémes demandes.

Dans

ses écritures déposées le 26 juillet 2011 et soutenues

oralement, la SA Ricard conclut au rejet des demandes et sollicite
5 000 € au titre de 'article 700 du code de procédure civile.

MOTIES

Atten
public
film ¢
publiq
gratuil

Atten
décrit
affichy
milieu
d’impi
vertes
une d
Renco
Rencol

flu que la SA Ricard a lancé en juin 2011 une campagne
itaire intitulée Un ricard, des rencontres constituée d’un
- d’affiches diffusées notamment sur internet, sur la voie
ue, dans la presse ou a la radio et d’applications mobiles
es ; que le litige porte exclusivement sur cette campagne ;

u que UANPAA a fait dresser un constat d’huissier qui
jquatre affiches intitulées Un ricard, des rencontres ; que ces
s présentent une bouteille de Ricard, indiquent en leur

la mention Un ricard, des rencontres en lettres
rimerie, sont toutes de couleurs différentes, jaunes, bleues,
ou rouges, et précisent en haut a gauche de chacune d’elles
°s mentions suivantes : Rencontre # 01 ricard, eau,
intre # 03 ricard, glace, Rencontre # 04 ricard grenadine,
itres # 56 ricard, menthe
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Atten

lu que/le caractére esthétique des affiches qui ne présentent

pas uge couleur uniforme, mais font penser & des nuages est
évident ;

Atten

lu que cette publicité fait également 1’objet d’un film et

d’applications sur les mobiles ;

Atten

lu que IPANPAA estime que toute cette campagne

contrevient aux dispositions des articles L.3323-4 et L. 3323-2 du
code de la santé publique ;

Atten

lu que la société Ricard réplique que le contenu de la

carnpdgne publicitaire intitulée Un ricard, des rencontres respecte

les cri

reres imposés par Iarticle L. 3323-4 du code de la santé

publique et que les applications Ricard 3D et Ricard Mix Codes
respegtent les prescriptions de I’article L. 3323-2 du code de la
santé publique ;

Atten

lu que la lettre de I’ARPP estimant que ces publicités sont

acceptables est un simple avis qui ne lie pas le juge ;

Atten

lu que, contrairement a ce que prétend la société Ricard, le

slogar| Un ricard, des rencontres ne saurait se rattacher au simple

mélan

e formé par ’anis et I’eau, I’anis et la grenadine ou I’anis

et lamjenthe | que le terme de rencontre, inscrit en lettres capitales,
renvoje directement au consommateur qu’il vise en lui suggérant

que la

consommation de ricard favorise les rapprochements et est

une og¢easion d’entrer en relation avec d’autres personnes ;

Atten
nouer

lu que ’association de la boisson avec cette possibilité de
les relations inattendues et fortuites avec d’autres personnes

est urje publicité illicite, en infraction avec les dispositions

restric

tives de I’article L. 3323-4 du code de la santé publique, des

lors qu’elle est une incitation directe & consommer du ricard dans

le but

Atten

de vivre des moments de convivialité ;

lu que cette incitation constitue un trouble manifestement

illicitg qu’il appartient au juge des référés de faire cesser ;

Atten
a des
qu'en
interd

lu que les couleurs des affiches et les photos faisant penser
nuages ne peuvent pas €tre considérées comme illicites ;
effet, la création artistique évidente de ces affiches n’est pas
te, des lors que la publicité implique nécessaire le recours a

des agences |de publicité qui font preuve d’imagination créative
aux fins de valoriser le produit, dans le cadre 1égal de I’article L.
3323-4 du code de la santé publique ;

Alten

lu de méme que les chiffres et mentions associées au sigle

# ne contreviennent pas aux dispositions précitées, des lors que ces
encadrés situes en haut a gauche des affiches indiquent la
compgsition du produit, ce qui est autorisé par ’article L. 3323-4
du code de la santé publique ;
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Atten
Ricard
ricard
condit)

Atten

nuages

quatre
illicite

Atten
musiq|
mise ¢
specta
Conso

Atten
publig
retirer
appars
dispos

Atten
des pi

publig

depuis
sur de

Atten
d e 1(
comm
princif
sport,
intrusi

Atten
applic

Atten
de 1’a
publigi
uniqu
biais d

Atten
gmand
les con
POSSEs
a 443

lu qu’il convient en conséquence d’enjoindre a la société

de retirer de ses affiches et de tout support la formule Un

des rencontres, sous astreinte de 1 000 € dans les
lons précisées au dispositif de la présente décision ;

lu que le film d’une durée de 54 secondes présente des
de toutes les couleurs qui bougent et qui rappellent les
affiches et est accompagné d’une musique qui n’est pas
en soi ;

lu que si le film est esthétique et est accompagné d’une
1e d’ambiance qui lui confére un caractere festif, aucune
n scéne particuliére n’est de nature a provoquer chez le
teur une séduction telle qu’elle pourrait conduire a une
mmation excessive d’alcool ;

fu qu’il n’y a donc pas lieu d’ordonner le retrait du film
itaire, si ce n’est qu’il appartiendra a la société Ricard de
du film la formule Un ricard, des rencontres, lorsqu’elle
it, sous astreinte de 1 000 € dans les conditions précisées au
itif de la présente décision ;

Iu que I’ANPAA reproche a la société Ricard d’avoir créé
ogrammes téléchargeables permettant d’avoir acces a ses
ités sur des applications mobiles, ¢c’est & dire d’avoir ouvert
le 20 juin 2011 la possibilite de les télécharger directement
s téléphones tels que les iPhone ;

lu, s’agissant des supports, que Iarticle L. 3323-2 du code
santé publique autorise la publicite sur des services de
unication en hgne a l’exclusion de ceux qui sont
ralement destinés a la jeunesse, qui concernent le monde du
sous réserve que la propagande ou la publicité ne soit ni
ve, ni interstitielle ;

lu qu'il convient de savoir en conséquence si ces
itions entrent dans le cadre des dispositions légales ;

tu qu’il résulte d’une attestation en date du 18 juillet 2011

gence BETC Digital, qui est & I’origine de la campagne
itaire, que 1’application Ricard Mix Codes est disponible
mem pow‘ les mobiles iPhone et ne fonctionne que par le
‘une qannemon Internet ;

fu qu’il résulte d’une étude produite par la société Ricard,
nt de la société 1000mercis, datée du 16 février 2010 et dont
clusions ne sont pas remises en cause par ’ANPAA, que les
seurs d'iPhone sont constitués a 64 % d’hommes 4 agés de 25
18 ;
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Atten
alaje

Atten
"utilig
campa

Atten
consti
[’artic

Atten
la mar]
un acg
ailleur

Atten
conso
désort
différg
consé

Atten
cOImm
én lig
exista

Mais
I’appl

utiliséy

Atten
pour {
se fair

aupres

1’infor
Ricarq

Qu’il
e cot
mais 4
intrusi
Faceb

Atten
SOCiét
’artic

tu que 1"application n’est donc pas principalement destinée
INESSe ;

tu que ¢’est un mode de publicité non intrusif, puisque c’est
ateur qui télécharge 1’application, ni interstitiel, puisque la
gne publicitaire n’apparait pas de maniére intempestive ;

lu qu’il convient en revanche de savoir si cette application
ue un service de communication en ligne, tel que ’entend
e L. 3323-2 du code de la santé publique ;

{u qu’une application sur iPhone permet de faire connaitre
Jue via un contenu mobile interactif et permet généralement
2s plus confortable et plus efficace a des sites accessibles par
3 sur le web ;

(du qu’une application sur iPhone repose sur l'idee que le
mmateur est devenu de plus en plus mobile, et qu'il importe
nais de prendre en considération ses déplacements et les
nts licux ou il se situe, de maniére a adapter l'offre en
juence, ou qu’il se trouve ;

lu que toutes ces potentialités qui sont offertes aux sociétés
erciales constituent dés lors des services de communication
1e, puisqu’ils :né‘f:essitent d’utiliser les différents canaux
its sur Internet, comme le précise ’agence de publicité ;

aittendu que ’agence de publicité BETC Digital ajoute que
cation nécessite d’avoir un compte Facebook pour étre

S \

1

lu que le fait d’étre obligé d’ouvrir son compte Facebook

elécharger Iapplication permet ainsi a la société Ricard de

e connaitre, d'améliorer son image ou celle de ses produits
d'un public cible, celui qui consulte Facebook, puisque

mation selon laquelle le téléchargeur a ouvert les application

| est diffusée a tout son réseau de connaissances ;

s’ensuit que lefait de passer par le réseau social Facebook
stitue pas seulement un service de communication en ligne,
meéne la société E{icard a faire de la publicité de manicre
ve, puisque lintégralité des  informations publiées sur
yok, a l'exception du profil, peut étre consultée ;

lu que I’application, telle qu’elle a été mise en place par la

¢ Ricard, est donc illicite en vertu des dispositions de
e L. 3323-2 du code de la santé publique ;
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Atten

lu qu’il y a lieu en conséquence d’ordonner le retrait et la

suppression des applications intitulées 3 Ricard 3D et Ricard Mix

Codes

sur tout support, et notamment sur 1’ Appstore et I Tunes,

sous astreinte de 1 000 € par jour et par infraction, passe le délai
d’un mois & compter de la signification de la présente décision, ce
délai étant nécessaire, dés lors que la suppression de I’application
ne dépend pas exclusivement de la société Ricard qui doit passer

parla

Atten

sociéte Apple ;

tu gu’il n’y a pas lieu pour le juge des référés de se réserver

exclugivement la liquidation des astreintes ;

Atten

du qu’ilserait inéquitable de laisser a la charge de TANPAA

tous lgs frais qu’elle a exposés ; que la somme de 4 000 € doit lui
étre allouée au titre de I’article 700 du code de procédure civile,
cette gomme comprenant notamment le colit du constat ;

PAR CES MOTIFS

Statugnt pu\‘oliquement, par mise a disposition au greffe, par

ordon

Ordor
quatre
sous 4
troisig

décisi

Ordoj

figura
diffus

WWW.

1 000

ouvral

Ordo
Ricar
I’App
infrac
la prés

Cond
Préve
4 (00
Cond
Fait a

Le Gr

Isabe

1ance contradictoire et en premier ressort ,

mons le retrait de la mention Un ricard, des rencontres, des
affiches publicitaires litigieuses, quelque soit leur support,
streinte de 1 000 € par jour et par infraction, & partir du
me jour ouvrables suivant la signification de la présente
mn,

mnons le retrait de la mention Un ricard, des rencontres
1t dans le film publicitaire, quel que soit le support de
on de ce film, et notamment sur les sites Internet, dont
rcard.fr et sur les applications mobiles, sous astreinte de
€ par jour et par infraction, a partir du troisiéme jour
les suivant la signification de la présente décision,

mons le retrait et la suppression des applications intitulées
/3D et Ricard Mix Codes sur tout support, et notamment sur
store et I Tunes, sous astreinte de 1 000 € par jour et par
tion, passeé le délai d’un mois a compter de la signification de
ente décision,

imnons la SA Ricard & payer a 1’ Association Nationale de
ition en Alcoologie et Addictologie, ANPAA, la somme de
€ au titre de ’article 700 du code de procédure civile,

imnons la SA Ricard aux dépens.

Paris le 05 aoiit 2011

=ffier, Le Président,
lle PIRES Claire DAVID
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